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editorial

Y llegé fin de afio.

Compartimos en este nimero una entrevista con Mondeléz en relacién con
el research involucrado en el lanzamiento de las Oreo sin gluten, un sue-
fio hecho realidad para el mundo celiaco.

Los Primeros Pasos de Analia del Franco: nos cuenta como fue su desarro-
llo profesional y como ve la industria actualmente.

Punctum nos comparte una nota que tiene que ver con sus origenes, el por-
qué de su nombre, su esencia, “sin miedo a la extravagancia’.

Compartimos ademds algunas fotos del reciente congreso organizado por
SAIMO y CEIM, en el cual junto a colegas y clientes disfrutamos de contenidos
novedosos y de calidad.

La edicion contiene, como siempre, conDIMMentos, el directorio por rubros y,
desde la web, el acceso libre a la biblioteca virtual y al directorio online.

Va un Gracias a los anunciantes que nos acompararon todo el afio y a quie-
nes se sumaron en esta edicion.
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“Queremos agradecer el profesionalismo de Marcela y Carolina para la busque-
da profesional que encaramos juntos. Los candidatos que entrevistamos se
adecuaron perfecto a las caracteristicas solicitadas. Fue un proceso rapido,
eficiente y efectivo, y estamos muy contentos con el resultado alcanzado”.
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trendsitg @ Elpasado 4 de dic'iembre enun e.verfto para prensa se

presentaron, a mas de treinta periodistas de Argentina,

México y Colombia, los resultados del estudio realizado por Trendsity junto

a Uala sobre las percepciones de los latinoamericanos acerca del ahorro y

las inversiones. Un estudio con mas de 3000 participantes en estos paises. Ac-
ceden al estudio completo desde aca: Hacer click aqui

G S.marene,  CON cada paso, con cada palabra, con cada mirada, recogen los
ramesorics hilos de la realidad y el conocimiento. El trabajo de campo es
un viaje a la esencia del mercado y la opini6n publica, donde las verdades se

revelan y las oportunidades se despliegan.

) Realiza encuestas cualicuantitativas, etnograficas, re-

@m clutamientos, focus groups, prueba de productos, me-

— dicion de imagen. Seriedad, responsabilidad y cono-
cimiento del terreno. Equipos interdisciplinarios con amplia experiencia.
Trabaja en las provincias de Chaco, Corrientes, Formosa, Misiones, Cérdoba,
Entre Rios y Norte de Santa Fe.

Una empresa especializada en encuestas de opinion

NTELEQUIA puablica y mercado, que acepta los desafios actuales

del segmento: celeridad, adaptabilidad y calidad de la

informacién. Cuentan con un equipo con amplia experiencia en campo y
procesamiento de datos en Argentina y Latinoamérica.

iLleg6 fin de afio!
s iQueremos convocarlos para construir juntos un colosal 2025!
MARKET Muchas gracias por estos 20 afios compartidos. jMuy Felices Fiestas!
work

Agradece su confianza. En este cierre de afio, agradece a

- cada cliente y empresa que confi6 en Grupos LC para sus es-
GI'UDOS LC  tudios de mercado. Su apoyo los impulsa a seguir conectando
voces y datos valiosos. jFelices fiestas y un 2025 lleno de éxitos!

‘ Con mas de 20 afios en el mercado, ofrece servicios
SPREAD_ ...  de interpretacion, traduccion y capacitacion en dife-
THE WORD = -~ L 4 S

rentes idiomas. Garantiza que la comunicacion entre
las partes sea fluida, precisa y profesional, superando las barreras linglisticas y
culturales, mejorando la calidad de las interacciones, y facilitando la toma de de-
cisiones. Consultelos.

_ Valeria Bonafede de PUNCTUM, junto a Maria Alejandra

PUNCTUM, Castifieira de Dios de Fundacion Mujeres en Igualdad expu-

sieron datos relevantes sobre "Sexo y poder en el deporte

Argentino" dentro del marco del Congreso SAIMO CEIM 2024, continuando

con la sostenida participacion en este evento clave para el intercambio de conoci-
miento y networking en la industria de los insights.

. Transforme sus archivos multimedia con la tecnologia de

r te S| reconocimiento de voz mas precisay consiga: optimizar el pro-

ceso analitico de sus proyectos incluso en casos de muy baja

calidad de grabacidn; reconocer mas de 50 idiomas; detectar automaticamente

las diferentes voces en un mismo audio; generar automaticamente resimenes y
ajustar los formatos de entrega seguin sus necesidades. Click aca para mas info.
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HRNNAARAYN MONDELEZ

UN SUENO HECHO
REALIDAD

DIMM entrevist a Marianela Guglielmo para que nos contara
como fue que Mondeléz, fabricante de las galletitas Oreo, logro
en este 2024 lanzar la variedad libre de gluten.

Marianela Guglielmo
Shopper Insights Manager and New Business.

Mondelez,

DIMM: Entendemos que las Oreo sin gluten se lanzaron este aiio para el 5
de mayo, Dia del Celiaco...

Marianela Guglielmo: En realidad, el 25 de abril realizamos un desayuno
de lanzamiento con periodistas de diferentes medios nacionales para pre-
sentarles esta novedad. Obviamente, queriamos anticiparnos a este dia
tan importante, y por ello diferentes equipos trabajaron arduamente para
poder estar presentes en esta fecha.

DIMM: Un regalo para los celiacos, que desde hace tiempo las esperaban
(algunos se las traian de Estados Unidos). ;Hay Oreo sin gluten en otros
paises de Latam?

M.G.: La Argentina es, por ahora, el primer pais de Latinoamérica donde se
lanzd y el tercero en el mundo que cuenta con esta opcion para celiacos. El
desarrollo de este producto estaba dentro del plan de la compafiiay de la mar-
ca Oreo, que es una marca que invita a jugar, a compartir, y en este sentido
busca la inclusidn: que todos puedan jugar, disfrutarla.

DIMM: Como celiaca, sé que la novedad resulto super bien recibida; lo
veo en las redes, fue como un sueno hecho realidad. Una primera marca
que nos incluye es un monton. Para muchos, volver a disfrutarlas y para
otros, poder disfrutarlas.

M.G.: Si, la verdad es que la recepcion fue stper exitosa. Se traté de un pro-
ducto muy anhelado que involucré a muchos equipos de trabajo de Mondeléz.
Estamos muy contentos y orgullosos.

¥¥ ANALIA DEL FRANCO
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DIMM: Imaginamos que, dado el mercado tan especifico y ademas tratan-
dose de un tema de salud, deben de haber investigado mucho el target.
M.G.: Por supuesto. El producto se elabora en un establecimiento tercerizado
que estd inscripto en el Registro Nacional de Establecimiento dentro del rubro
“Elaboracién de galletitas y bizcochos, libre de gluten”. Esta fabrica realiza de
manera exclusiva productos libres de gluten bajo los lineamientos estableci-
dos en la Guia de buenas préacticas para la manufactura de alimentos libres de
gluten.t

DIMM: ;Como fueron estas investigaciones?

M.G.: Hicimos focus groups online y encuestas online con celiacos. Traba-
jamos con una agencia que nos acompand en este proceso y también en el
desarrollo del Shopper Toolkit que luego nos permitié posicionar el producto
en cada canal, entender la prioridad de los canales, sefialética, etc.

DIMM: ;Cuales fueron los hallazgos de este research en cuanto al target?
M.G.: Aprendimos que el universo celiaco podria entenderse segmentando en
estos grupos:

(1) Adicionalmente, el producto cuenta con su correspondiente Registro Nacional de Producto Alimenticio
(RNPA). Tanto el RNE como el RNPA son certificados emitidos por la Direccién General de Higiene y Seguridad
Alimentaria del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

UN SUENO HECHO REALIDAD

+ Celiacos diagnosticados: dentro de este grupo estan los que son
celiacos de chicos y quienes fueron diagnosticados de adultos que
afioran sabores y texturas de su experiencia anterior.

« Familiares o amigos de celiacos.

« Personas que sin ser celiacas eligen alimentarse libre de gluten,
sea por moda o porque creen que les hace mejor.

DIMM: ;Y qué otros hallazgos surgieron de este research?

M.G.: Resulté muy interesante escucharlos. Entendimos que el tema
emocional juega un papel muy importante. En muchos casos hay
angustia, miedo a partir de un diagnostico que les implica cambiar su
alimentacién para toda la vida. Angustia también por no encontrar pro-
ductos que le gustan o “aquello” que particularmente les gustaba, por
encontrar poca variedad. Miedo a la contaminacion cruzada, que para los
celiacos implica un riesgo en su salud.

DIMM: Si, es cierto.

M.G.: Sabiamos que teniamos que ser muy cuidadosos con el empaque,
tenfa que ser bien identificable la Oreo sin gluten y no podia confundirse
con la Oreo tradicional. Por eso el packaging es bien diferente, mas alla
de que tiene el logo sin gluten y dice Oreo sin gluten bien grande.

DIMM: Me parecio genial que la galletita en si dice SIN GLUTEN, algo
inédito que no habia visto en otros productos. Ideal para cuando se
sirven fuera del paquete, asi no quedan dudas.

M.G.: Si, eso surgio de ellos y lo tomamos en cuenta. Es un tema de
salud, por lo que trabajamos con atencion en la sefialética de cada punto
de venta, utilizando llamadores, cuchillas y flejes para que la comunica-
cion fuera claray evitar confusiones.




DIMM: ;Cuales fueron los canales prioritarios?

M.G.: Supermercados, dietéticas y autoservicios. Luego ampliamos a kioscos y
almacenes. Para nosotros el canal dietéticas era el menos conocido, y ahi tam-
bién aprendimos un montén en cuanto al canal y cémo funciona.

DIMM: En supermercados ;eligieron posicionar el producto exclusi-
vamente en la gondola de productos libres de gluten?

M.G.: Obviamente estaba en esa gondola, pero queriamos que estuviera
ademas en la gondola regular para que las personas no celiacas supieran que
existian y las tuvieran en cuenta para sus amigos o parientes celiacos.

DIMM: Estas Oreo sin gluten ;son mas caras que las regulares?
M.G.: El diferencial es menor al 20 por ciento y esta dado por un proceso
de produccion mas complejoy protocolos estrictos.?

DIMM: Nos contabas también que el papel de la fuerza de ventas es
clave justamente por esto, ;no? Requieren mas cuidado en todo el
proceso de distribucion y venta.

(2) La elaboracion de Oreo sin gluten se realiza en una fabrica de un tercero, que sélo produce este tipo de pro-
ductosy cumple con las estrictas normas de calidad de Mondeléz International y con los lineamientos estable-
cidos en la Guia de buenas practicas para la manufactura de alimentos libres de gluten y el Cédigo Alimentario
Argentino.

UN SUENO HECHO REALIDAD

M.G.: Totalmente. En este lanzamiento se involucraron varias areas de
la compaiiia: desarrollo de productos, consumer insights, comunica-
cion, analytics, trade, auditoria.

DIMM: Marianela, ;tu area depende de Marketing?
M.G.: Si, de Insights & Analytics, que lidera Ignacio Rodriguez Pefia y que
esté dentro de Marketing.

DIMM: ;La comunicacién fue 360?

M.G.: Hubo un plan de comunicacion que incluy6 una campaiia fuerte
en digital, materiales de via publica, e-commerce, y un squad de in-
fluencers en lo que es libre de gluten y celiacos. Ademas, hubo mucha
comunicacion espontanea en redes (Instagram y TikTok); la gente se
filmaba comprando el producto. También, como mencionamos ante-
riormente, hicimos un evento con mas de diez periodistas de medios
nacionales.

DIMM: ;Qué bueno! Un plan de marketing y lanzamiento totalmente
afinado y ajustado a un mercado tan particular. Exito rotundo. Los
felicitamos y, como celiaca, super agradecida de que una primera
marca nos tenga en cuenta. ;Leés DIMM?

M.G.: Si, leo. Me gusta estar informada de las novedades del mundo de
research.

DIMM: Muchas gracias por la entrevista ®

E N T E L E Q U I A £ info @ entelequia.ar

L +54911 5369 7778

& www.entelequia.ar | ENTRAR >
Més de 15 afos de experiencia en Investigacion de

Mercade, Opinién Publica y Call Center en la regién, Linkedm

PLANIFICACION - CAMPO: CON EQUIPOS CAPACITADOS
¥ ESPECIALIZADOS EN ESTUDIOS F2F Y CATI -
CODIFICACION - PROCESAMIENTO DE RESULTADOS



https://bit.ly/3DTpeuq

ESPACIO DE PUBLICIDAD mdVA\IeuNvIli

SINMIEDOALA
EXTRAVAGANCIA

Punctum también cumple 20 afios. Hubo varios
festejos de 20 afios en nuestra industria durante estos
meses. No es casual que tantas agencias de investi-
gacién se formaran en ese momento donde se hizo
tan imprescindible volver a entender nuestra huma-
nidad. Nacimos en 2004 con la fuerza de la recu-
peracion y de la resiliencia.

El eje fundacional fue el placer del trabajo compar-
tido de Paula y Marita. Las unié lo que se imagina-
ban que lograrian trabajando juntas, y se imaginaron
bien. A través de los afios fueron sumandose otras
compafieras que también disfrutan de la curiosidad,
la construccion de evidencia confiable para escena-
rios complejos, de la rigurosidad y la flexibilidad en
equilibrio, que disfrutan y punto, y el Punctum vive.

Punctum es un nombre peculiar, tomado de Ro-
land Barthes, quien discrimina este concepto
para hablar sobre aquello que toca, que conmue-

ve, que es punzante. E| Punctum es un destello, mueve
eimpacta pero alin no esta tamizado por el razonamien-
to. El Punctum tiene ese contacto del orden de lo inter-
no y es también chispa. Este Punctum tiene un origen,
rebota y proyecta desde el punto entre los nombres de
la primera razon social: “Soto.Magarifios”. Punctum tiene
esa captacién que todavia no pasé por la organizacion
del lenguaje. El enamoramiento es en el Punctum. Eso
es lo que pescamos, asimos, abrazamos, y damos a ver.

A través del tiempo, los formatos y los mecanismos
sociales fueron modificando su visibilidad y noso-
tras fuimos adaptandonos también y creando nue-
vas metodologias para el escaneo de los futuros po-
sibles. El placer de encontrar respuestas se sofistico
y fue transformandose hacia el placer de imaginar
esos futuros. El 2024 nos encontré verbalizando
nuestro proposito de gestar conocimiento de ca-
lidad para futuros sustentables.
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En esta nota autorreferencial nos damos espacio para decirnos Feliz Cumpleafios
mientras reconocemos quiénes somos: estamos atravesadas por la conciencia
de lo que impactamos, siempre orientadas al descubrimiento, con respeto
por las personas y su ambiente y sin miedo a la extravagancia. Nos abrimos
caminos desde la rigurosidad técnicay la potencia del equipo, y lo hacemos pro-
pio con desparadigmatizacién, humor e integracion de lo imprevisto.

Pero principalmente, este momento de festejo es para agradecer a tantas
personas con las que interactuamos, que estan en empresas, organizaciones,
instituciones, agencias colegas, y en los equipos de trabajo cotidiano. Todas ellas
son parte de Punctum en su viaje. Gracias por su rol en esta historia y en el futuro
sostenible que seguimos gestando. Gracias.

EQUIPO PUNCTUM
Punctum Cooperativa de Conocimiento

Punctum es una consultora que desarrolla conocimiento de alta calidad técnica y
analitica en América Latina. Nuestro trabajo es construir saberes expandidos para
apoyar la toma de decisiones de las organizaciones en base a calidad, cooperacion,
y flexibilidad. Orientadas al descubrimiento, con respeto por las personas y su am-
biente, sin miedo a la extravagancia. Inventamos metodologias para el escaneo de

los futuros posibles m
Fotografia: Julieta Steimberg

PUNCTUM,

-PUNCTUM,

Cooperativa de Conocimiento

Estudios de alta calidad técnica y analitica para América Latina

CONSUMOS - B2B - SECTORES PRODUCTIVOS - CULTURAS

@www.punctum.com.ar
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Analia Del Franco es socidloga con afios de trabajo en la industria.

Fue la fundadora de Analogias SRL reconocida empresa de
consultoria politica. Hoy trabaja en investigacion aplicada
y desarrollo estratégico.

¥ ANALIA DEL FRANCO

G CONSULTORES

Analia Del Franco
Socidloga
Fundadora Analia del Franco Consultores

DIMM: ;Sabias desde que estudiabas que querias dedicarte a la inves-
tigacion de mercado?

Analia Del Franco: Creo que a partir del tercer afio de la carrera co-
mencé a interesarme mas por la investigacién, a anotarme en semi-
narios extras sobre metodologia. Obviamente no tenia muy claro si me
volcarfa a lo social 0 a mercado, pero si sabia que me inclinaria hacia la
investigacion aplicada.

DIMM: ;Cual fue tu primer trabajo vinculado con el tema?

A.D.F: Durante la carrera, la primera aproximacién fue en el Instituto de
Investigacion de la facultad haciendo entrevistas a sindicalistas, todo off
the record ya que cursé durante parte de la dictadura. Continué haciendo
encuestas / libros de cédigos / codificacién en un par de consultoras de
mercado. Mis primeros trabajos rentados fueron en una consultora de in-
vestigacion de mercado como asistente para cuentas petrolerasy en el am-
bito publico en el Programa Alimentario Nacional, ya con estudios a cargo.

DIMM: ;Como fue que llegaste a tener tu propia agencia?

A.D.F: Mi vinculacién con la investigacion de opinidn publica comen-
26 con la democracia, en el gobierno de Alfonsin y en la Fundacién para
el Cambio en Democracia. Ahi se constituyé un area de investigacién de
opinién publica para dar soporte a la dirigencia de la UCR. Fue un area
inaugural para la dirigencia politica. A partir de 1989, al dejar Alfonsin el

consuitora de idiomes
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gobierno, comencé a pensar en la propia consultora. Tenia dos posibi-
lidades: irme a trabajar con Manolo Mora y Araujo o arriesgarme y armar
algo propio. Me arriesgué, y con una colega con experiencia en investiga-
cién de mercado armamos Analogias y empezamos a andar un camino
entre las dos areas: mercado y politica.

DIMM: ;Alguna vez te tomaste un afio sabatico?

A.D.F: Mi ansiedad no me lo permite. Nunca me lo planteé porque al
tener una consultora los desafios son otros, quizd mas de corte empre-
sarial. Ademas, las temporadas sabaticas aparecen solas en los afios no
electorales.

[

mds que nunca se hace necesario resaltar el valor
agregado del andlisis del consultor. Siempre hace
la diferencia, y va a mantener nuestra “industria de
consultoria” vigente. L]

DIMM: ;Qué es lo que mas te divierte de tu trabajo?

A.D.F: Tanto para la consultora como para el research me gusta mucho
la primera aproximacion del problema, las nuevas tematicas, junto
al cliente. Otra situacion que disfruto es el momento de plantear al
cliente una estrategia, o los resultados de un estudio. Y en el back offi-
ce, mirar los datos por primera vez si es un cuanti, o [os primeros grupos
focales de un proyecto, ya sea que los modere yo o que los observe. Hoy el
seguimiento online de los datos en tiempo real le ha quitado el impacto a
ese momento, pero bienvenida sea la tecnologfa.

PRIMEROS PASOS. ANALIA DEL FRANCO

DIMM: ;Qué consejo les darias a los jovenes investigadores?

A.D.F: Creo que, en funcién de mis primeros pasos, hoy no son muy apli-
cables. En los ochenta haciamos camino al andar, con lo que el es-
fuerzo estaba en “vender” el servicio como genérico. Hoy esta casi
sobrevendido, muy sistematizado, y con aplicaciones y técnicas al al-
cance de todos. En este sentido, mas que nunca se hace necesario
resaltar el valor agregado del analisis del consultor. Siempre hace
la diferencia, y va a mantener nuestra “industria de consultoria”
vigente.

DIMM: ;Como ves la industria de investigacion de mercado hoy?
A.D.F:Veo que la recurrencia para hacer investigacion es muy fuerte, pero
no va de la mano de la rigurosidad metodoldgica, con lo que se tiende a
confundir al publico.

DIMM: ;Y qué opinas sobre la utilizacion de las encuestas online en
estudios de opinion publica?

A.D.F: Es un desafio que, si bien de alguna manera va contra la ortodoxia
metodoldgica, también facilita la recoleccion de datos, baja los costos, y
esto permite mayor cantidad de mediciones. El mix de trabajar con varios
métodos es un buen aporte. Se debe seguir investigando para lograr su
eficacia.

DIMM: ;Qué libro tenés en la mesa de luz?
A.D.F: En este momento, La nueva derecha, de Natasha Strobl.

DIMM: ;Usas redes sociales?

A.D.F: No hago divulgacion por redes, tampoco opino. Es un pendiente
importante para mi. Pero leo y estoy totalmente al dia en general, y por
supuesto con los clientes. También les presto bastante atencion a los tra-
bajos de Social Listening e incentivo a mis clientes a contratarlos. @
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Entendimiento e inspiracién
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para Latam y el mundo
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e MarKeting decisions

Mejores Insights, mejores decisiones
Expertise en Healthcare
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'. Y MERCAD

20 aios de trabajo desde el NOA al pais
Nos especializamos en consultoria empresarial
estatal y politica.

sociologiaymercado.com.ar

info@sociologiaymercado.com.ar
{© +549 381 678 0529
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Detras de una buena decisién
existe una excelente informacion

Campos en Paraguay | Dos salas de Grupos
Equipo propio de encuestadores

Més info: ENTRAR >

[ fabian@visual.com.py

Q, 59521232-440 (O +595 981 419229

PUNCTUM,

Cooperativa de Conocimiento

Estudios de alta calidad técnica y
analitica para América Latina

CONSUMOS - B2B - SECTORES PRODUCTIVOS - CULTURAS

€8 www.punctum.com.ar
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mbg |
“Mmori

30 afios en el mercado
argentino ofreciendo
investigacion y consultoria
a nivel local y regional

Mas info:
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Q, +54(11) 4829 8800 € www.mbc-mori.com.ar

. AGENCIAS DE INVESTIGACION DE MERCADO

trendsity @

Investigacion que busca.
Innovacion que encuentra.

Metodologias

potentes.

agiles para insights

Conocé todas las metodologias

Mas informacion B

Respuestas para un
mundo cambiante
e incierto.

¥ ANALIA DEL FRANCO
CONSULTORES

Investigacion Aplicada . Consultoria

Utilizamos la Investigacion como un
instrumento para la elaboracion de estrategias

[ hola@analiadelfranco.com.ar 4, +54911 5110 8487

Delfos

Opinién Piblica | bwvestigacidn de Mercada

Nuestro compromiso es la calidad,
utilidad y oportunidad de la informacién
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Investigacion de Mercado Cualicuantitativa
Erasil, América Latina, Espafia y Portugal.
Proyectos de poblacidn general en EE.UL. e India

NRV
ALTERFOCUS

Latinoamérica y Estados Unidos
= www.alterfocus.com.ar

[ juancarlos @alterfocus.com.ar
(., +54 9 261 416 8357
Todas las metodologias
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. ANALISTAS CUALITATIVOS & CUANTITATIVOS

Analisis profundos y business oriented.
25 anos de expertise en empresas lideres.
Modalidad de trabajo
Integral (incluyendo campo / proceso )

o Modular (sélo analisis o cuestionario)
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Lic. Maria Laura Abelleyra

17 anos de expetiencia
Direccion integral Proyectos
Disefio/ analisis cuanti-cuali (bilingile en inglés)
Exper. laboral en empresas de 1er nivel
Meoderacion de Focus Groups

Mas info: [ marialaura.abelleyra@gmail.com
ENTRAR > % 15 6118-2181
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ARIANNA MARCUZZ

RESEARCH ANALYST

+15 afios de experiencia. Una mirada flexible e integral sobre usuarios
¥ consumidores. Insights, habitos, comportamientos y prefenencias.
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Gracias por mencionar

DIMM

cuando contacte a
los anunciantes

@ can

o .O

MARKET | "1

work
©54.911-6965-7972 | metadoiogias
Iurena@:pulI-;nalket.;um.ar

ENTELEQUIA

M4s de 15 afios de experiencia en Investigacion de
Mercado, Opinion Pablica y Call Center en la regidn.

=2 info@entelequia.ar
%, +54911 5369 7778

@ www.enlelequia.ar | ENTRAR>
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ESPACIOS FLEXIBLES Y PENSADOS

| Espacio amplio, luminoso en Belgrano |

Capacitaciones - Tests de productos.

Sala Reuniones - Cocina equipada.

Posiciones con PC - Lockers y Mas...

(M +54 91168033935 () info@mentas.ar

Q@ Corrientes 5206 esq. Scalabrini Ortiz
\.4854-4864/2637

Coordinacién de campo cuantiy cuali
Reclutamiento - Focus group
Mystery shopper

| SALTA - JUJUY - TUCUMAN |
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[ pranaconsultora@gmail.com
Qs (0387) 155747049
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Focus Groups | Testeo de productos
Facilities - Reclutamiento -

Equipo de campo - Gestidn de incentivos

De los Paraises 6077 Civdad Jardin, GBA.

. COORD.DE CAMPO AMBA & INTERIOR

Mariana Ayala
— CONSULTORIA —

Coordinacion de campo - Reclutamiento -
Focus G. - Entrevistas en profundidad -
Mystery S. - Desgrabaciones

ENTRAR P

M Mariana Peén

Servicics de coordinacion de campo, supervision
para OP y mercado. Equipo de encuestadores
Provincia de Buenos Aires, Neuguén, Chubut.

| Regiones NEA, NOA

IREALI EMTRAR>

[ merypeonalonso@gmail.com

Q, 2236039809
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. COORDINACION DE CAMPO AMBA & INTERIOR

AhCndar

Coordinacién de campo cuali y cuanti

COBERTURA AMBA E INTERIOR CON EQUIPO PROPIO.
RECLUTAMIENTO | MYSTERY SHOPPER | CENTRAL LOCATION

. @

N CAMPD' ‘L:__ CATI
MARKET |

& ASOCIADOS |
Psicolega social
Coordinacién de Campo en Cuyo-Chile
Cuali-Cuanti
Moderacion
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» Consultoria y coordinacion integral de campo

» Proyectos de mercado, opinidn y politica.

» CAPI, PAPI, CAWI y CATI con dispositivos propios.
» Reclutamientos, Focus groups, mysterys y PDV.
» Cobertura nacional y regional.

& martinshaferstein@live.com

Q (5411) 5406-3997

work
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Todas las
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lorena@pull-market com.ar + info »
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MEW LOGKS AT RESEAREM

CAMPO de estudios de mercado
y opinién pablica
Metodologias Cuali y cuantitativas

UEHLIN ENTRAR >

=1 natalia@miroresearch.com.ar

Natalia Mori

Qo (+54)113172-3349

NHG Consultora ?ﬁ

DBECOM SAL
Encuestas online, presenciales y telefdnicas
Focus Group | Reclutamientos | Shoppers |
Mysterys | Data Research|
Entrevistas en prafundidad | Cadificacién

) nhgomez@gmailcom
(O +54911 5408 4064

. COORDINACION DE CAMPO AMBA & INTERIOR

@ TRAYECTORIA EN EL MERCADO.
® RESPONSABILIDAD Y EXPERIENCIA.

@ EQUIPOS LOCALES SOLIDOS Y EFICIENTES.

@ TECNICAS CUANTI Y CUALITATIVAS.
@ MYSTERYS, MODERACION FG.

silvinatellez@hotmailcom &, +54 291 443 5076

LiC. 2
SILVINATELLEZ
CONSULTORA
PATAGONICA

ELIGM ENTRAR)
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SERVICIOS EMPRESARIALES

Nva & Clients transita sus 20 afios de servicios free lance
para la realizacion de proyectos en zonas de influencia.
Estudios de mercado y encuestas de opinién pablica.

Realizamos Coordinacion de Campo: Zona Chaco - Corrientes -
Formosa - Misiones - Santa Fe - Entre Rios y Cordoba //
Metodologia: cuanti - cualitativa (presencial, telefénicas), entrevistas
etnograficas [/ Mystery shooper // Equipo multidisciplinario estable
con amplia experiencia. // Reclutamiento- Focus

M~ noeliaalvarez@nvaconsultora.com Mas info:

R, 362-4618675 @) Nva clients alvarez L LLLLED

Lalup@

Més de 20 afios de experiencia

Especializacidn en coordinacion de campo, reclutamiento,
moderacidn y gestion integral de proyectos cuali - cuantitativos.

Con alcance nacional.
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PREG\YECTIVA
Todas las metodologias
® FIF ® COINCIDENTAL
® TELEFONICO ® CENTRAL

® POR CONTACTO ® CYBER
® ENCUESTAS DE OPINION PUBLICA

Amba e interior - de Virginia Llanos

ILEEALIG ENTRAR Y

& vmllanospozzi@hotmail.com & [011) 15-6505-2386
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@ COORDINACION DE CAMPO AMBA & INTERIOR @ PANELES ONLINE

e N

Usa nuestro panel online y obtené hasta
1.000 respuestas en un dia.

‘3 CONSULTORES
DEL SUR

r-tcmrl:Iir|a|:i|:'|r| de trabajo de campo AMBA,
Interior de pais y Latinoamérica b

Mas info: [EETAGTLH

Ofrecemos servicios de investigacion
de mercado en todas las metodologias.

Equipo en tode el Pais | Reclutamiento
Campo cualitative y cuantitative | Call center presencial

= edithgarciacoordinacionfdgmail.com

veongaer

] info@wonderconsultora.com.ar

% _

Sl 1 monica(@ consultoresdelsur.com 9 80

ENTRAR» Q 115622 2536 Q, +549114 418 8079
\ /

Coordinacién de campo en NEA
(Chace, Cerrientes, Misiones y Formosa)
Cuali- Cuanti
Reclutamiento de Focus Group y Central Location
Consultoria Politica
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Aleph
Zero

Modaelos
descriprivos
axplicativos
predictivos
Intaligencia artificial (AT)
genersl
generativa
Visualizacién de |a Informacion
Capacitacién an Clencia do Datos

contacto:

Juan Jose Lloret
+54 11 6760 8953
lloretj@alephzero.com.ar
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. PROGRAMACION DE ENCUESTAS ONLINE

O DATA BUREAU

Programacion de encuestas online
Programacidén de encuestas offline para
dispositivos (tablet/ smartphone)
Procesamiento de datos
Cadificacion

&) www.databureau.com.ar

Q, +5411 5697 0387 [ diegoburk@databureall.com.ar

@ RECLUTAMIENTO

Julieta Reclutamiento

" Reclutamiento AMBA,
Interior y Latam.

Gracias por mencionar
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DIFERENTE.

Hacemos foco enlos
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procesos, para garantizar

el éxito de cada uno de
tus proyectos.

MOS

[ julietaencuestas@gmail.com
&) +54116369 7555

Hacemas valer tu opinken. |
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. RECLUTAMIENTO

M Mariana Peén

‘ Servicios de Reclutamiento en todo el pals |

INERTIGA  ENTRAR >

EA merypeonalonso@gmail.com
Q 2236039809

/C

Reclutamiento de Usuarios - Encuestas -
Pruebas de Usabilidad - Focus Groups

Grupos LC

- Reclutamientos cualitativos y cuantitativos
« Equipos propios en BRASIL y todo LATAM

« Moderacion, traduccion y transcripcion

= Eye Tracking Virtual y Facial Coding

i ENTRAR

@ SALASGESELL

CRIBA

[eisae a -t h
Centro de vvencias del conswmidor

Sala Gesell con amplias y modernas instalaciones Web streaming |
Traduceion Simultanea | Cocina Lab con heladera y espacio para

preparacion de muestras | Confidencialidad garantizada |
Espacio Flexible para Talleres creativos

S : Més i

. SOFTWARE PARA INV. DE MERCADO

Witesi

TRANSCRIBE
ANALYTICS

@ TRADUCCIONES

Graciela
Ecudé

INTERPRETE /TRADUCTORA DE INGLES.

30 ANOS TRADUCIENDO PARA LA
INDUSTRIA DE LA INVESTIGACION
DE MERCADO.

@ +54911 6290-0285
. giescude@gmailcom
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toma de decisiones y el éxito en entornos multiculturales.
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= spreadthewordallaround@gmail.com

Q, +5491154552165

@ TRANSCRIPCIONES

VMC Transcripciones
de Verdnica M. Cotoras

Transcripciones
Grillados / Grillados on line.

[EEHLIGA  ENTRAR >

[ verocotoras@gmail.com
Qs (011)154-028-5699

Andrea Zar
Idioma inglés
Traductora Piiblica - Intérprete

Investigacion de Mercado

MAS QUE NUNCA, LAS PALABRAS IMPORTAN

Mas info:
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Corporate

Language Mas info: ENTRAR >

Metwork

Traducclones (Inglés, portugués, espaftol) Capacitacién online (inglés)
Language Solutions for Corporate Clients

Especializados en la industria alimenticia e industrias relacionadas
Certificaciones internacionales. |ELTS. Inglés para fines especificos

& corporate.languagenetwork@gmail.com
Q, +549 11 6501 2673

Gracias por mencionar
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